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A DISCURSIVE ANALYSIS ABOUT THE DISSEMINATION OF VOICE IN
THE NEWSPAPER ESTADAO

UMA ANALISE DISCURSIVA ACERCA DA DISSIMINACAO DA VOZ NO
JORNAL ESTADAO

Thiago Barbosa Soares?

Resumen: Este articulo tiene como objetivo describir e interpretar los efectos de significado de las voces
propagadas en el periddico Estaddo, utilizando la herramienta interpretativa bien establecida del Andlisis
del Discurso. Para ello, se eligieron como corpus para este estudio los siguientes articulos del Estadao,
todos de 2015, segun el criterio de tener el marcador léxica voz como parte integrante del texto: "Tony
Bennett se reinventa en nuevo album" (ESTADAO, 2015) y "Julifo Pinheiro, hijo de Paulo César Pinheiro
y Luciana Rabello, lanza lbum" (Pennafort, 2015). Se utilizan las nociones de condiciones de produccion,
formacidn discursiva e interdiscurso, y sus respectivos entrelazamientos. Los vectores analiticos descritos
anteriormente se aplican para examinar la discursividad invertida en los dichos sobre las voces proyectadas
en los medios de comunicacion, en el procedimiento interpretativo. Como uno de los principales resultados,
parece que en ambos productos periodisticos predomina la formacion discursiva liberal del mercado,
formando los dichos sobre la voz y, a través de este expediente, apuntando a una estética conservadora de
la voz exitosa en el medio en cuestidn, cuya percepcién se remonta a otras voces de la industria del
entretenimiento.
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Abstract: This article aims to describe and interpret the meaning effects of the voices propagated in the
Estaddo newspaper, using the well-established interpretive tool of Discourse Analysis. To this end, the
following Estad&o articles, all from 2015, were chosen as corpus for this study, according to the criterion
of having the voice lexical marker as an integral part of the text: "Tony Bennett reinvents himself in a new
album" (ESTADAO, 2015) and "Julido Pinheiro, son of Paulo César Pinheiro and Luciana Rabello, releases
album™ (Pennafort, 2015). The notions of conditions of production, discursive formation and interdiscourse,
and their respective intertwinings, are used. The analytical vectors described above are applied to examine
the discursivity invested in the sayings about the voices projected in the media, in the interpretive procedure.
As one of the main results, it appears that the liberal discursive formation of the market predominates in
both periodical products, forming the sayings about the voice and, through this expedient, pointing to a
conservative aesthetic of the successful voice, in the media outlet in question, with his perception goes back
to other voices in the entertainment industry.

Keywords: Voice; Success; Discourse analysis; Success discourse; Estad&o.
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Resumo: Este artigo tem como objetivo descrever e interpretar os efeitos de sentido das vozes propagadas
no jornal Estaddo, utilizando a consagrada ferramenta interpretativa da Andlise do Discurso. Para tanto,
foram escolhidas como corpus deste estudo as seguintes matérias do Estaddo, todas de 2015, segundo o
critério de ter o marcador lexical voz como parte integrante do texto: “Tony Bennett se reinventa em novo
album” (ESTADAO, 2015) e “Julisio Pinheiro, filho de Paulo César Pinheiro e Luciana Rabello, lanca
album” (Pennafort, 2015). S&o utilizadas as noc¢Ges de condi¢des de producdo, de formacdo discursiva e de
interdiscurso, e seus respectivos entrelacamentos. Os vetores analiticos descritos acima sdo aplicados para
examinar a discursividade investida nos dizeres sobre as vozes projetadas na midia, no procedimento
interpretativo. Como um dos principais resultados, constata-se que a formacdo discursiva liberal do
mercado predomina em ambos os produtos periédicos, formando os dichos sobre a voz e, através deste
expediente, apontando uma estética conservadora da voz de sucesso no veiculo mediatico em questdo, com
sua percepgdo remonta-se a outras vozes existentes na indistria do entretenimento.

Palavras-chave: Voz; Sucesso; Andlise do Discurso; Discurso do sucesso; Estaddo.

1 Consideraciones iniciales

El éxito de la voz en los medios de comunicacion brasilefios contemporaneos ha
demostrado ser uno de los principales factores de éxito y reconocimiento de artistas y
figuras publicas. En este contexto, la voz se considera una importante herramienta de
comunicacion y expresion capaz de transmitir emociones, establecer conexiones con el
publico y afadir valor al contenido que se difunde. En el escenario actual, los medios de
comunicacion, en sus diversas plataformas, desempefian un papel fundamental en la
difusion de la informacion y el entretenimiento, y la voz se erige como un elemento
indispensable para captar la atencién del pablico y diferenciarse en medio de la ingente
oferta de material puesto a disposicion tanto para informar como para entretener. De este
modo, quien tiene una voz "notable" tiene mas posibilidades de destacar y alcanzar el
éxito en los medios de comunicacion brasilefios contemporaneos.

Muchos creen que una voz de éxito en los medios de comunicacién
contemporaneos puede entenderse como una voz agradable, cautivadora, asertiva y con
caracteristicas que capten la atencion de los oyentes, es decir, una voz que tenga el "don"
de una articulacién adecuada, claramente adaptada al género de comunicacion elegido.
En la misma linea, muchos piensan que la voz es un activo que, con determinados
atributos, puede hacer que una persona sea mas relevante y, en consecuencia, tenga mas
éxito. Que la voz puede despertar las emociones del publico, crear empatia y generar una
mayor identificacion con el mensaje que se transmite es practicamente una perogrullada.
Por lo tanto, la voz se percibe como una herramienta que potencia el alcance de la
informacién y/o el entretenimiento (Soares, 2019a; 2022; 2024), emocionando Yy
persuadiendo a su interlocutor, razon por la cual los profesionales de la voz invierten en

el perfeccionamiento y entrenamiento vocal para garantizar una voz exitosa.
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Hoy en dia, hay muchos ejemplos de trabajadores de los medios de comunicacion
brasilefios contemporaneos que tienen una voz distintiva, incluidos periodistas, locutores
y presentadores de television. Los influencers digitales son algunos de los que se
benefician del desarrollo vocal para alcanzar sus objetivos profesionales, como es el caso,
por ejemplo, de la periodista Renata VVasconcelos, que tiene una voz asertiva e impactante,
capaz de transmitir confianza y credibilidad. Ademas, la voz destacada por el éxito en los
medios de comunicacién contemporaneos también puede estar asociada a las tendencias
y estilos adoptados en determinados momentos (Soares, 2019b), como el uso de una voz
mas natural y cercana al lenguaje oral, caracteristica cada vez mas valorada en los medios
sociales de las plataformas digitales. Influencers digitales como Giovanna Ewbank y
Felipe Neto utilizan una voz relajada y cercana al puablico para ganar seguidores y tener
éxito en los medios online.

En vista de la importancia explicita de la voz en los més variados medios de
comunicacion, es necesario entonces comprender el funcionamiento de los dichos sobre
la voz, ya que hay efectos en las producciones sobre la voz que aln son poco conocidos,
como afirma Soares (2023a), "En este horizonte en que la voz es una representacion
figurativa en la esfera mediatica, el éxito, como vibracion distintiva, provoca separaciones
entre desiguales, ya que es necesario que haya sefiales de éxito para su sujeto” (Soares,
2023a, p. 11). Teniendo en cuenta esta relacion en el circuito social, analizar la
discursividad presente en los dichos sobre las voces en las producciones mediaticas
contemporaneas tiene el potencial de reformular las estructuras de poder o reforzar ciertas
borraduras histéricas. Por lo tanto, examinar como se utiliza la voz en el discurso
mediatico puede contribuir a comprender dindmicas discursivas especificas.

Dentro del contexto presentado anteriormente, este articulo tiene como objetivo
describir e interpretar los efectos de significado de las voces propagadas en el periddico
Estaddo, utilizando la herramienta interpretativa bien establecida del Analisis del
Discurso®. Para ello, se eligieron como corpus para este estudio los siguientes articulos

del Estaddo, todos de 2015, segun el criterio de tener el marcador de voz como parte

3 Este texto se produce bajo la égida indisciplinar presentada por Soares (2023b) en el articulo titulado
“Discolonizando el analisis del discurso brasilefio: un ensayo sobre la formacion del imaginario
eurocéntrico”, cuya perspectiva abre margenes para superar el viralatismo brasilefio diciendo que su
Anadlisis del Discurso es francés o germanico, etc. Por lo tanto, como vera el lector, no se mencionara la
nacionalidad del aparato tedrico metodoldgico utilizado aqui como acto de transformacion del hacer
cientifico. Este acto es una forma de expresion de la apropiacion autofagica del Analisis del Discurso
desarrollado en Brasil, cuya descolonizacion pretende lograr en sus investigaciones y, en consecuencia, en
sus correspondientes areas de conocimiento.
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integrante del texto: "Tony Bennett se reinventa en nuevo album" (ESTADAO, 2015) y
"Julido Pinheiro, hijo de Paulo César Pinheiro y Luciana Rabello, lanza album"
(Pennafort, 2015)*. Para organizar la disposicion de los elementos que componen el
edificio argumentativo de este articulo, se esbozan los siguientes apartados: Aparato
tedrico-metodologico, en el que se enumeran las nociones de condiciones de produccion,
formacion discursiva e interdiscurso; Analisis: significados y sujetos en la propaganda
de la voz, en el que se aplican los vectores analiticos anteriormente expuestos, con el
objetivo de examinar la discursividad investida en los dichos sobre voces proyectados en
los medios de comunicacién, en el procedimiento interpretativo de los siguientes articulos
del periédico Estaddo, "Tony Bennett se reinventa en un nuevo album" (ESTADAO,
2015) y "Julido Pinheiro, hijo de Paulo César Pinheiro y Luciana Rabello, lanza album”
(Pennafort, 2015). Por altimo, esta la seccion Consideraciones finales, en la que se
analiza el trabajo realizado y las aportaciones que puedan arrojar luz para entender coémo
lo que se dice sobre las voces del éxito mediatico construye el propio éxito.

2 Aparato tedrico-metodoldgico

Como ya se ha mencionado, las nociones de condiciones de produccion,
formacion discursiva e interdiscurso y sus respectivos entrelazamientos conforman la red
arquitectonica de esta seccion. Antes de eshozar cada uno de estos operadores de analisis
del discurso, conviene sefialar el concepto de discurso adoptado aqui. Se toma del trabajo
de Pécheux (2010) que el discurso es "(...) un efecto de sentido entre los puntos A y B"
(Pécheux, 2010, p. 81), precisamente porque se opone al "esquema de informacién plana
derivado del trabajo de Jakobson segun el cual un emisor produce un mensaje X y lo envia
aun receptor que, a su vez, recibe el mismo X enviado™ (Soares, 2018a, p. 116). Por tanto,
como la primera delimitacion del discurso abarca no solamente la inmediatez del proceso
comunicativo y la segunda produce una sintesis de la no linealidad de los significados
percibidos en una direccion determinada, puede afirmarse que la eleccion entre unay otra
conduce a opciones tanto de procedimientos heuristicos como de uso de operadores de

analisis discursivo cuyo retorno al proyecto epistemoldgico "original" se hace inevitable.

4 Es importante resaltar que los articulos aqui examinados coincidentemente son sobre cantantes, sin
embargo la investigacion versa sobre lo que se dice sobre las voces mediéticas exitosas independientemente
del nicho de actividad de sus titulares. De esta manera, tenemos una buena indicacion de qué area
mediatizada recibe mayores inversiones discursivas para construir sus sujetos y significados. Esta es una
ganancia secundaria de esta investigacion, como se puede observar a lo largo del estudio.
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Para describir e interpretar estos efectos de sentido, es fundamental observar los
vinculos tedrico-metodoldgicos, como las condiciones de produccion, la formacion
discursiva y el interdiscurso, aplicados a una determinada informacion que circula en el
colectivo, como los articulos "Tony Bennett se reinventa con un nuevo album"
(ESTADAO, 2015) y "Julido Pinheiro, hijo de Paulo César Pinheiro y Luciana Rabello,
lanza album™ (Pennafort, 2015). Con esta perspectiva esbozada en este articulo, queda
claro que las condiciones de produccion se refieren al conjunto de factores sociales,
historicos, ideologicos e institucionales que influyen en la produccion de discursos, o sea,
las condiciones de produccion engloban el conjunto articulado de coyunturas
sociohistoricas en las que estd involucrado un determinado evento discursivo. Segun
Pécheux (2011), el discurso no se limita a ser una manifestacion individual, sino que se
constituye como una préactica social y politica moldeada por estas condiciones.

Al abordar las condiciones de produccion, Pécheux (2011) subraya que el discurso
no es imparcial, sino que esté influido por las relaciones de poder y la ideologia, ya que
constituye tanto una forma de reproducir como de impugnar las estructuras sociales
vigentes. En vista de ello, la comprension de las condiciones de produccion desempefia
un papel crucial en la descripcion de como el poder y la ideologia se manifiestan en los
significados producidos en la sociedad. Relacionada con las condiciones de produccion
esta la formacion discursiva, intrinsecamente ligada al funcionamiento de la ideologia en
la interaccion entre comunicacion y sociedad, como afirma Orlandi (2011) al respecto:
"La formacion discursiva se caracteriza por las marcas estilisticas y tipol6gicas que se
constituyen en la relacion entre el lenguaje y las condiciones de produccion” (Orlandi,
2011, p. 132). En otras palabras, la formacién discursiva determina las posibilidades de
sentido y los limites de lo que se puede decir -tanto en términos de forma como de
contenido- en un segmento determinado del circuito social y en un momento dado.

Dado que cada formacion discursiva tiene sus propias reglas, normas y
representaciones, que se construyen colectivamente, establecen los criterios de lo que se
considera legitimo, verdadero y aceptable en un discurso especifico. La conexion entre
formacion discursiva e interdiscurso es fundamental para entender que un discurso nunca
se produce de forma aislada - ya que las condiciones de produccion se activan dentro de
la relacion entre estos dos operadores analiticos - sino que siempre estd en dialogo con
otros discursos, evocando formaciones discursivas que son trazadas, referenciadas o
incorporadas a su ntcleo. Como explica Orlandi (2007), "las formaciones discursivas son

diferentes regiones que recortan el interdiscurso (lo decible, la memoria de lo dicho) y
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que reflejan las diferencias ideoldgicas, la manera en que los sujetos se posicionan”
(Orlandi, 2007, p. 20).

De esta manera, el interdiscurso consiste en el conjunto de discursos y
formaciones discursivas presentes en el circuito social, que establecen el horizonte de
posibilidades para producciones discursivas especificas, o en otras palabras, en palabras
de Orlandi (2007) "Lo decible (el interdiscurso) se divide en diferentes regiones (las
diferentes formaciones discursivas) que son desigualmente accesibles a los diferentes
hablantes” (Orlandi, 2007, p. 20-21). Por lo tanto, como se puede ver, las formaciones
discursivas pueden provenir de diferentes &mbitos sociales, como la politica, la ciencia,
los medios de comunicacion, la religion, entre otros. En otras palabras, las formaciones
discursivas, activas en el interdiscurso y presentes en los textos, no se limitan a un Unico
dominio social, sino que abarcan una amplia gama de areas y campos diversos. Cada
ambito tiene sus propias practicas discursivas, normas y valores que influyen en la forma
en que se construyen e interpretan los discursos. Asi, los discursos de un &mbito
determinado se ven influidos mutuamente por otras formaciones discursivas -como
fuerzas de atraccion y/o repulsion- presentes en el interdiscurso en el que se encuentra la
historicidad de los significados.

Teniendo en cuenta el estudio anterior de las nociones de condiciones de
produccidn, formacién discursiva e interdiscurso y sus respectivos entrelazamientos, se
puede entender, en resumen, que a partir de la descripcion de las condiciones de
produccion, los discursos no son meramente el producto de un individuo, sino que estan
moldeados por factores sociales, histéricos e ideoldgicos. Al comprender la formacion
discursiva, se puede ver el conjunto de reglas, normas y representaciones que rigen la
produccidn, circulacién e interpretacion de los discursos en una sociedad especifica, por
lo que se pueden entender los limites y las posibilidades de crear efectos de significado.
El examen del interdiscurso pone de relieve que los discursos nunca se producen solos,
sino siempre en relacion con otras formaciones discursivas, promoviendo practicas
discursivas y evocando la historicidad de los significados.

Por lo tanto, al considerar las condiciones de produccion, las formaciones
discursivas y el interdiscurso como operadores para interpretar el corpus de este articulo,
se amplia la capacidad de analizar lo que se dice sobre la voz de en un gran medio de
comunicacion como Estaddo. Una vez explicado el aparato tedrico-metodoldgico, en el
siguiente apartado se aplicaran estos conceptos teoéricos analizando las interacciones

discursivas en los siguientes articulos del diario Estaddo, "Tony Bennett se reinventa con

Revista Pesquisa Qualitativa. S&o Paulo (SP), v.12, n.32, p. 425-441, set./dez. 2024 430



Qe

Estudo ISSN 2525-8222
DOI: http://dx.doi.org/10.33361/RPQ.2024.v.12.n.32.743

nuevo disco" (ESTADAO, 2015) y "Julido Pinheiro, hijo de Paulo César Pinheiro y
Luciana Rabello, lanza disco" (Pennafort, 2015). Mediante la aplicacion de estas
herramientas analiticas, se espera poder revelar matices de como ciertas voces propagadas
en el periodico Estaddao producen determinados significados y temas, asi como
comprender como las voces retratadas son representadas y posicionadas dentro del
discurso periodistico-mediético.

3 Analisis: significados y temas en la publicidad vocal

Es fundamental presentar las condiciones historicas en que surgio el periddico
Estaddo al abordar las noticias encontradas en 2015 en ese periddico. Segun Soares
(2018b), Estadao es uno de los peridédicos mas antiguos del pais. También, segin Soares
(2018b), "Su fundacidén se remonta al 4 de enero de 1875, cuando el régimen de gobierno
en Brasil todavia era monarquico” (Soares, 2018b, p. 227). Soares (2018b) sefiala que
hasta 1889 circuld con el nombre de "A Provincia de S. Paulo" y al afio siguiente pasé a
[lamarse "O Estado de S. Paulo". De acuerdo con los propios registros del periddico, el
periddico fue la creacion de 16 personas reunidas por Manoel Ferraz de Campos Salles y
Ameérico Brasiliense para realizar una propuesta de crear un diario republicano con el
objetivo de luchar contra la monarquia y la esclavitud. Asi, el surgimiento de Estadao,
segun su propia descripcion, promovio el periodismo critico y de investigacién al analizar
los intereses econdmicos y politicos implicados en las noticias que difundia.

Después de destacar algunos de los elementos constitutivos de las condiciones de
surgimiento historico del periddico Estaddo, podemos pasar a analizar los articulos sobre
la voz encontrados en 2015, en una investigacién sobre qué y como se dice sobre la voz,
con el objetivo de describir e interpretar los siguientes textos a la luz de la bien establecida
herramienta interpretativa del analisis del discurso: " Tony Bennett se reinventa en el
nuevo album" (ESTADAO, 2015) y "Julido Pinheiro, hijo de Paulo César Pinheiro y
Luciana Rabello, lanza album™ (Pennafort, 2015). En estos textos, el término "voz" y sus
variaciones se destacaran en negrita de acuerdo con la metodologia de investigacion
utilizada. Dicho esto, a continuacion se presenta el primer texto objeto de examen, cuya

fecha de publicacion es el 31 de diciembre de 2015.

Tony Bennett se reinventa en su nuevo album

A sus 89 afios, Tony Bennett sigue reinventandose con encanto, ligereza y
enorme talento. Pertenece a la rara categoria de cantantes populares capaces de
combinar el acceso al gran publico con la musica de calidad. Siempre le han
ido bien el jazz y la musica pop.

()
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Son 14 temas antoldégicos. La voz de Bennett suena cada vez mas como el
escocés mas raro, un poco rasposa, alcanzando agudos que no crees que pueda
alcanzar (pero lo consigue). La expresividad de las palabras es otro rasgo
emocionante (fijate en la increible The Last Time | Saw Paris).

Bill Charlap, a pesar de tener 49 afios, parece haber crecido en el ambiente
musical del jazz de los afios cuarenta. No se equivoque: si el contexto es
mainstream, "revival" u homenaje, la calidad musical estd muy viva.

Basta un ejemplo. El clasico de Kern I Won't Dance recibié un arreglo
convencional de big band de los afios 30 en el CD de 2014 con Lady Gaga.
Ahora Bennett queria interpretarlo en un vals de tres por cuatro. En el libreto,
Will Friedwald dice que "cambiaron el titulo a I Won't Waltz". Y Kern seria
"una conexion directa entre Brahms y Charlie Parker". Después de escuchar el
CD, uno se da cuenta de lo acertado que es. En muchas de sus 200 canciones
para voz y piano (lieder), Brahms canta a la serena felicidad de tiempos
pasados, evocando melancoélicamente la felicidad perdida y el sentimiento
resignado de haber venido al mundo demasiado tarde (expresado por Alfred
Einstein, en un libro sobre los lieder alemanes). La musica de Kern tiene
mucho de eso, y con el refinamiento armoénico y la fanfarroneria de Parker.
Bennett y Charlap son precisos en esta recreacion. En tres canciones,
solamente hay voz y piano; en otras cuatro, incluida la cancion que da titulo al
disco, la cantante y pianista Renée Rosnes, esposa de Charlap, toca con ¢l a
dos pianos comedidos, acariciando la voz de Bennett. Y en las siete restantes,
reina el formato piano-bajo-bateria. Mezzo Brahms, mezzo Parker. El
ambiente de una rara velada de canciones relacionadas con el repertorio
liederistico romantico del siglo es mas encantador. Una hermosa sorpresa, otra
joya preciosa en el baul del cantante cuando se acerca su 90 cumpleafios el 26
de agosto de 2016 (ESTADAO, 2015).

En cuanto a las condiciones de produccidn, cabe sefialar que el texto anterior se
publicé en la seccion de Cultura, donde los temas se abordan desde el punto de vista de
la creacion y difusion de artefactos estéticos producidos en el circuito colectivo. De esta
manera, el articulo se adscribe al repertorio, cuya consideracion de la voz la convierte en
una pieza de diversion y entretenimiento que puede ser intercambiada, es decir, la voz
como objeto cultural necesita ser adorada, venerada y luego, como ocurre en el sistema
socioecondmico actual, comercializada. A la vista de estas condiciones de produccion del
articulo "Tony Bennett se reinventa en nuevo disco" (ESTADAO, 2015), es posible
describir estos efectos como los primeros procesos responsables de la conformacién de
los significados engendrados en él. Otro elemento marcado por las condiciones de
produccion, cuyo efecto se deja sentir en la formacién discursiva, es el titulo del articulo,
"Tony Bennett se reinventa en nuevo album” (ESTADAO, 2015).

Cuando el sujeto es el responsable de hacer la accion, hay un sujeto
independiente; sin embargo, cuando el efecto de la autorrealizacion del sujeto es solo una
construccion sintactica, se produce la discursivizacion de lo que Soares (2018b) postula
en la siguiente observacion: "Esta es la formacion ideoldgica predominantemente
capitalista resumida en la afirmacion "el hombre se hace a si mismo"; ;quién puede

permitirse el lujo de no depender de los medios de comunicacién, ya sea para seducir o
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para "hacerlo en grande"?" (Soares, 2018b, p. 254; comillas del autor). Por tanto, la
perspectiva segun la cual se produce el titulo de la noticia porta el ntcleo de la ideologia
capitalista, cuya materializacion tiene lugar en una formulacién en la que se produce la
autorrealizacion de "Tony Bennett" al "reinventarse™ en un nuevo album" (ESTADAO,
2015), delineando, a través de este expediente sintactico, una expresion de la formacion
discursiva liberal® del mercado.

La impresion de la guia de lectura, el titulo, sobre el resto de significados
dispuestos en el texto del articulo, hace que exista una relacion organica entre las
condiciones de produccioén, la formacion discursiva dominante, el liberalismo de
mercado, y el interdiscurso de tal manera que, sin examen discursivo, una afirmacion
como "A los 89 afios, Tony Bennett sigue reinventandose con encanto, ligereza y enorme
talento” (ESTADAO, 2015) no tGnicamente es aceptada en el circuito social, sino que es
celebrada. Tal es la articulacion entre el momento en que se publica el articulo, el ultimo
dia de 2015, y su formacion discursiva de mercado liberal que el resultado es la activacion
del interdiscurso, en el que encontramos la demanda de comprar regalos 0 souvenirs y
entregarlos a los mas cercanos como muestra de afecto en los Ultimos o primeros dias de
un nuevo afo. En otras palabras, un artista era elogiado por trabajar a una edad avanzada
y, para recibir lo que le correspondia, tenia su parte de reconocimiento al aparecer en las
noticias en un momento oportuno para vender su obra.

Sin embargo, Tony Bennett es una celebridad cuyo éxito depende de sus
apariciones en los medios y, como su material de trabajo es su voz, recibe comentarios
sobre su rendimiento vocal, como en "La voz de Bennett se parece cada vez més al
€scoCcés mas raro, un poco rasposa, alcanzando agudos que no crees que pueda (pero lo
consigue)" (ESTADAO, 2015). La comparacion de la voz de Bennett con "el escocés mas
raro" esta cruzada por la expresion "medio rasposa”, cuyo efecto es, segun el diccionario
Aulete Digital (2023), "Dejar un regusto en la garganta” y/o "Sonido aspero y rasposo".
Sin embargo, la edad de la voz ya ha sido comparada con el "escocés maés raro" -el
gradiente de rareza de este tipo de bebida esta formado por una serie de factores, entre
ellos la edad de envejecimiento-, lo que, en gran medida, justificaria el "medio aspero"
de la voz. En este horizonte de explicacion, es importante subrayar una pauta de lectura
ya presentada al principio del parrafo inicial del texto, "A los 89 afios, Tony Bennett,

continua (...)".

° Es importante sefialar que la formacion discursiva liberal proviene de las fuerzas que promueven el
mercado y, en consecuencia, las ventas, las ganancias y la competencia, esto, por supuesto, en teoria.
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La formacién discursiva liberal del mercado, que promociona el trabajo de un
cantante de 89 afios, introduce elementos criticos en el articulo, como la comparacion de
su voz con "el whisky mas raro, algo rasposo” (ESTADAO, 2015), para después aportar
el efecto de sorpresa que proporciona la siguiente formulacién: "alcanzando cotas que no
crees que pueda (pero lo consigue)" (ESTADAO, 2015). En esta estructura sintagmatica,
hay una arquitectura argumentativa cuyos ejes son divergentes, pero la formacion
discursiva liberal del mercado esta presente, anclando tanto la produccién de significados
como la produccidn del sujeto en la aparente contradiccion. Ante esta constatacion, la
linealizacion sintagmatica del enunciado "alcanzando alturas que no crees que alcance
(pero llega)" (ESTADAO, 2015) prevé, a partir del proceso parafrastico, los ejes
argumentativos "no crees que alcance" y "llega (alcanzando alturas)" articulado por una
particula conjuntiva, "pero”. Esta conjuncién, tal y como se utiliza en el texto, indica un
solapamiento enunciativo, es decir, otra perspectiva enunciativo-discursiva esta presente
en el enunciado.

Como resultado del uso del "pero” como operador argumentativo, angulos
opuestos, marcados por visiones diferentes, volvemos a la produccion discursiva en la
que, "alcanzando cotas que no crees que alcance (pero lo conseguird)”" (ESTADAO,
2015), se activa el interdiscurso en el que el eje argumentativo "no crees que lo consiga”
remite al discurso edadista, segun el cual la edad es un factor limitante y, en consecuencia,
discriminador, mientras que el eje argumentativo "lo conseguirad (alcanzando cotas)"
remite al discurso productivista encabezado por la ideologia de mercado subyacente en la
formacion discursiva liberal. En esta direccion, se movilizan dos discursos en una sola
formulacidn, cuyo contenido es propagandistico, confirmando lo que Guimaraes (2002)
dice sobre el uso de pero en determinados contextos linglisticos: "Esto confirma nuestra
hipétesis de que el significado de los recortes enunciativos no es solo... sino que es
polifénico” (Guimardes, 2002, p. 129).

En la misma linea de desencadenar argumentos divergentes en el interdiscurso, el
uso del paréntesis en "(pero llega)" (ESTADAO, 2015) también moviliza la estructura
enunciativa en la que un sujeto distinto del enunciador queda marcado por este operador
textual. En cuanto a registros de naturaleza similar, Authier-Revuz (2004) afirma: "En el
hilo del discurso que un solo hablante produce real y materialmente, un cierto nimero de
formas, detectables linglisticamente en el nivel de la frase o del discurso, inscriben, en
su linealidad, al otro" (Authier-revuz, 2004, p. 12). Dicho esto, tanto la construccion

argumentativa como la delimitacion enunciativa presentes en "alcanzando alturas que no
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crees que pueda (pero llega)" (ESTADAO, 2015) no solo materializan la heterogeneidad
de las producciones discursivas, sino que también representan parte del nicleo
estructurante de la formacién discursiva liberal de mercado que existe en el articulo "Tony
Bennett se reinventa con un nuevo disco" (ESTADAO, 2015).

El texto continGa con otro pasaje en el que se comercializa la voz: "Bennett y
Charlap son precisos en esta recreacion. En tres canciones, son solo voz y piano; en otras
cuatro, incluida la cancion que da titulo al disco, la cantante y pianista Renée Rosnes,
esposa de Charlap, toca con él a dos pianos contenidos, acariciando la voz de Bennett"
(ESTADAO, 2015). En esta construccion podemos leer parte de las condiciones internas
de produccidn del articulo, cuyo contenido versa sobre la produccion de un album musical
en el que participan otros artistas como Charlap y su mujer, Renée Rosnes. De esta
estructura en la que se recurre a otros sujetos mediaticos de éxito, hay mas
estadounidenses. Encontrarse con celebridades de otras nacionalidades, cuando la
investigacion trata de refranes sobre voces de éxito, ratifica, por tanto, lo que dice Soares
(2018b) al respecto: "No se trata de una publicidad cualquiera, sino de una en la que los
refranes sobre las voces se refieren a personalidades extranjeras, la gran mayoria
estadounidenses” (Soares, 2018b, p. 297).

La utilizacion de més artistas del pais de origen de Tony Bennett, Estados Unidos,
articula la formacién discursiva liberal del mercado y sus efectos en el interdiscurso para
sancionar y promover la publicidad del producto "vendido" por la noticia "Tony Bennett
se reinventa con nuevo disco" (ESTADAO, 2015). En el plano argumentativo, esta
formacion discursiva orienta la consideracion de que "200 canciones para voz y piano"
(ESTADAO, 2015) performativiza la cultura musical, pero, por el contrario, cuantifica la
voz como si de un producto se tratase, para convertirla en un simple material de venta y
consumo. Desde esta perspectiva en la que la voz es vista como un objeto comercializable,
se dice que — en el contexto de la produccion de los temas del album — el sonido del piano
esta "acariciando la voz de Bennett" (ESTADAO, 2015), volviendo, a través del propio
interdiscurso presente en el texto, al significado engendrado en el pasaje "La voz de
Bennett es cada vez mas como el whisky més raro, algo aspera” (ESTADAO, 2015),
porgue una voz como la de Bennett parece necesitar otro sonido que la acaricie.

De lo que se dice sobre la voz de Bennett, es posible extraer el funcionamiento de
la formacién discursiva liberal de mercado que, en las condiciones de produccién
examinadas en "Tony Bennett se reinventa en nuevo album" (ESTADAO, 2015), tiene

efectos sobre la voz del artista, mediante el uso de procesos argumentativo-enunciativos,
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y moviliza, a través del interdiscurso, otros discursos, como el discurso etarista, para
elogiar el éxito del sujeto exitoso en cuestion, ya que a pesar de su edad sigue
"reinventandose”. Como el objetivo de esta investigacion es describir e interpretar los
efectos de sentido de las voces propagadas en "Tony Bennett se reinventa en nuevo disco”
(ESTADAO, 2015) y "Julido Pinheiro, hijo de Paulo César Pinheiro y Luciana Rabello,
lanza disco™ (Pennafort, 2015), resta analizar este Gltimo, cuya fecha de publicacién es el

30 de diciembre de 2015, también en la seccion Cultura.

Julidio Pinheiro, hijo de Paulo César Pinheiro y Luciana Rabello, lanza un
album

En una casa de bamba, un diploma en la pared no significa nada. Al terminar
la escuela, Julido Pinheiro no recibid ninguna presion de sus padres, el
compositor Paulo César Pinheiro y la cavaquinista Luciana Rabello, para
decidir qué camino tomar. Aunque nadie le animo, le parecié natural seguir el
camino abierto por su familia, que también incluye al guitarrista Raphael
Rabello (1962-1995), hermano de Luciana, y a Paulinho da Viola, su cufiado.
"Julido lo eligid asi. Siempre hemos dejado libertad a los dos nifios para que
descubrieran su propio destino, pero debe de estar en los genes, porque los dos
son extremadamente musicales" (...).

El CD contiene sambas sincopadas y lagubres. El vigor de la guitarra de Julido
y su voz suave mecen el lirismo de su padre. El morro post-romantico esta en
O Morro e o Samba ("Samba, ca pra nos/ ya no tiene lugar/ ya no tiene voz/
voz/O rei ficou pra tras/ en cada morro que samba enviaba/ ya no envia'"), que
abre el CD. El disco tiene temas tradicionales del repertorio de samba: la
desilusion del carnaval (Cortejo da Ilusdo), la mencion de los instrumentos que
son fundamentales para él (Pulsac¢do), el elogio de la escuela de samba (Verde
e Rosa, Mangueira, Arvore Santa), el amor roto (Vento Que Passou), la mulata
que se mece y encanta (Quem E Aquela?, Bamba com Bamba), la relacion de
afecto intimo con el ritmo (Samba E Bom, cantada con su padre) (Pennafort,
2015).

A partir de las condiciones de produccién dadas por la seccién en la que se
encuentra el articulo mencionado, se favorece la perspectiva de la cultura como mercancia
comercializable y, a partir de esta concepcion superficial, surge la propagacion de
significados y sujetos exitosos, que ratifican el éxito mediatico de otros sujetos, como
muestra el titulo: "Julido Pinheiro, hijo de Paulo César Pinheiro y Luciana Rabello, lanza
album™ (Pennafort, 2015). Esta guia de lectura muestra como el éxito debe comportarse
de acuerdo con sus propietarios y sucesores, ya que sintagmatiza la estructura social, en
la que el éxito mediatico puede ser transferido a sus allegados, lo que funciona en paralelo
con el interdiscurso. Segun Soares (2018b), en estos casos, "El interdiscurso pasa a actuar
de acuerdo con las circunstancias materiales en las que se publica una historia como esta"
(Soares, 2018b, p. 328), para transferir significados sobre celebridades como "Paulo
César Pinheiro y Luciana Rabello™ a "Julido Pinheiro", el destinatario del éxito en el texto

en cuestion.
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En la direccion dada por el titular, se observa la estrategia de formulacion
sintictica en la que el aposicion "hijo de Paulo César Pinheiro y Luciana Rabello"
(Pennafort, 2015) presenta quién es "Julido Pinheiro”, el sujeto que "lanza un disco"
(Pennafort, 2015) y este expeditivo ratifica la observacioén hecha por Soares (2017) al
respecto: "la existencia de una frase que funciona como aposicion sirve, de alguna
manera, para destacar con precision quién es el sujeto” (Soares, 2017, p. 136) para los
medios y, en consecuencia, quien debe ser el sujeto para el publico. Por lo tanto, como
primera guia de lectura, el titulo proporciona algunas condiciones para la produccién de
los efectos y sujetos producidos en el texto examinado, como el deslizamiento del sentido
de éxito de los padres, "Paulo César Pinheiro y Luciana Rabello™ a su hijo "Julido
Pinheiro". Al producirse este tipo de fabricacién metonimica del efecto de éxito, significa,
entre otras cosas, que "Julido Pinheiro" se encuentra entre los sujetos desfavorecidos del
éxito mediatico.

Dadas las condiciones de produccion proporcionadas por la proyeccion del titulo
del articulo del periddico Estadao en el discurso, corresponde ahora describir e interpretar
sus elementos internos, que se refieren sobre todo a lo que se dice sobre la voz del éxito
medidtico. Asi, en el contexto de este texto, podemos ver que después de la afirmacion
de que un titulo no es determinante para una carrera profesional, aparece el siguiente
fragmento "Una vez terminada la escuela, Julido Pinheiro no recibié ninguna presién de
sus padres, el compositor Paulo César Pinheiro y la cavaquinista Luciana Rabello, para
decidir qué direccién tomar" (Pennafort, 2015) para respaldar la idea anterior. Bajo el
escrutinio discursivo, esta configuracion textual-discursiva identifica las condiciones en
que Julido Pinheiro recibié su impulso por la masica y, al mismo tiempo, verifica la
aparente no concurrencia de factores que obligaron al hijo de César Pinheiro a trabajar en
otras actividades no mediaticas. Desde esta perspectiva, la formacion discursiva
conservadora, cuyo papel en la crianza del futuro cantante es fundamental, puede verse
en la continuacion por parte de Julido Pinheiro de la carrera artistica de sus padres.

En el interdiscurso, la formacion discursiva conservadora, engendrada por las
condiciones de produccion de los sujetos, "Julido Pinheiro, hijo de Paulo César Pinheiro
y Luciana Rabello” (Pennafort, 2015), y significados de éxito, es capilarizada por la
materializacion de los efectos de continuidad del exito mediatico que, a su vez, borra el
conjunto de desigualdades existentes en el circuito colectivo brasilefio, haciendo del éxito
(mediatico) no la coronacién del mérito, sino un derecho concedido a quien tiene

familiares exitosos. Es en estas raices sociales que "Julido Pinheiro, hijo de Paulo César
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Pinheiro y Luciana Rabello, lanza un album™ (Pennafort, 2015) cuando menciona su voz
en "EI CD tiene sambas sincopadas y lagubres. El vigor de la guitarra de Julido y su voz
suave mecen el lirismo de su padre" (Pennafort, 2015), lo hace de una forma que
reestructura la transferencia del éxito de padre a hijo por contiguidad.

En conjuncién con la fabricacién del éxito por proximidad, mas adelante, en el
texto analizado, aparece el siguiente fragmento sobre la voz: "ElI CD tiene sambas
sincopadas y lugubres. El vigor de la guitarra de Julido y su voz suave acunan el lirismo
de su padre” (Pennafort, 2015). La voz de Julido se caracteriza por ser "suave"”, pero para
no distanciarse del éxito mediatico de su padre, "arrulla el lirismo de su padre", es decir,
el cantante, que esta iniciando su carrera, canta las canciones de alguien cuyo camino
hacia el éxito ya estd consolidado, "Paulo César Pinheiro". La construccion sintactico-
semantica esta orientada por la formacién discursiva conservadora que permite decir,
como vemos, mucho de los "iluminados" por el éxito y poco de los que aun no estan
"iniciados". En esta direccidn, la "voz suave" aporta a la descripcion del lanzamiento del
disco la reanudacion, via interdiscurso, de los significados de suavidad, brandura y
delicadeza para la interpretacion de "Julido™.

Ademas de estos significados que engendran la representacion del cantante en
cuestion, esta la recuperacion comparativa, también via interdiscurso, de la propia
performativizacion de la composicion "Paulo César Pinheiro" realizada por otros
cantantes ya conocidos e insertados en el imaginario colectivo, como Tom Jobim. De este
modo, la descripcion de la "voz suave" produce el efecto de continuidad, ya que la
principal caracteristica del movimiento de la MPB en Brasil es su suavidad, que contrasta
con la feroz lucha ideoldgica librada por sus miembros en un principio. Ademas, es
posible ver que este rasgo vocal es uno de los mas relevantes para el tipo de musica en el
que se inscriben las producciones del padre de "Julido”. Asi, la formacion discursiva
conservadora, en alianza con la formacion discursiva liberal de mercado, proporciona la
determinacion de la "voz suave" como, interdiscursivamente, una cualidad marcadamente
positiva de la vocalizacidn realizada por el cantante en el medio musical en el que "edita

discos", al mismo tiempo que promueve la comercializacion de la "voz suave".

4 Consideraciones finales

Con el objetivo de describir e interpretar los efectos de sentido de las voces

propagadas en el periédico Estaddo, se analizaron "Tony Bennett se reinventa con un
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nuevo album" (ESTADAO, 2015) y "Julifo Pinheiro, hijo de Paulo César Pinheiro y
Luciana Rabello, lanza &lbum" (Pennafort, 2015) a la luz de las herramientas
interpretativas bien establecidas del Analisis del Discurso. Al investigar las condiciones
de produccion de cada uno de los articulos, se detecté en ambos la formacion discursiva
liberal del mercado, responsable de la proliferacion de significados articulados a las voces
y, en "Julido Pinheiro, hijo de Paulo César Pinheiro y Luciana Rabello, lanza &lbum™
(Pennafort, 2015), se verificd la presencia de la formacion discursiva conservadora,
engendrando la proximidad del éxito como el mantenimiento de sus sujetos.

Desde una perspectiva sintética, en "Tony Bennett se reinventa en nuevo album™
(ESTADAO, 2015), la voz de Bennett, aunque haya envejecido, sigue siendo capaz de
proporcionar encantos y recibe asi visibilidad mediatica, mientras que en "Julido Pinheiro,
hijo de Paulo César Pinheiro y Luciana Rabello, lanza un album™ (Pennafort, 2015), la
voz suave de Julido Pinheiro "encarna el lirismo de su padre™ porque, en consecuencia,
conserva uno de los rasgos vocales del tipo especifico de nicho en el que se inserta su
produccidn, sirviendo asi de justificacion para obtener el éxito mediatico. Por lo tanto, en
ambos casos, lo que se dice de la voz sirve principalmente para comercializarla, pero la
movilizacién de significados y temas en cada caso es relativamente diferente, porque en
el caso de la voz de Tony Bennett, el cantante se encuentra al final de su carreray su voz
estd envejecida, a diferencia de Julido Pinheiro, al principio de su vida profesional, cuya
voz aln es suave.

Ante estos hallazgos, podemos corroborar a Soares (2018b) cuando afirma que
"Los dichos sobre la voz dentro del discurso del éxito mediatico constituyen una
manifestacion ideoldgica cuya orientacion implica una estética vocal conservadora"
(Soares, 2018b, p. 293). Esta observacion se une a otra en la que Soares y Boucher (2020)
afirman: "Los dichos sobre la voz traducen en la dimension discursiva, como hemos visto,
un conjunto de procedimientos sutiles del aparato mediatico utilizados para fabricar la
resonancia de las voces del éxito™ (Soares; Boucher, 2020, p. 113). En otras palabras, hay
una (re)creacion de la escucha de la voz del éxito mediatico cada vez que la voz es llevada
al campo de sus rasgos y/u otras caracteristicas marcadas en los textos mediatico-
periodisticos, cuya percepcion, salvo en casos muy especificos, se remonta a otras voces
existentes en la industria del entretenimiento. En esta direccion, Soares (2024) afirma:
"En otras palabras, hay una (re)creacion de escuchar la voz del éxito mediatico cada vez
que la voz es traidos al campo de sus rasgos y/u otras caracteristicas marcado en textos

periodisticos de los medios” (Soares, 2024, p.49). Por lo tanto, lo que se dice de la voz
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puede indicar tanto gran parte de la composicion de una estética vocal como elementos
de una estética de la escucha, ambas como construcciones sociales, integradas en el

discurso del éxito mediatico.
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